«Informationen wirkungsvoll préasentieren ...

(Walo SwissBau, Basel)

Heute wird es immer wichtiger, das Potential
an neuen Kunden und V erkaufsmoglichkeiten
auch  wirklich  auszuschdpfen.  Firmen
investieren viel Geld in eine optimae
Umsetzung solcher Marketing- und Werbeak-
tionen.

Obwohl viel Geld und Zeit investiert werden,
sind zum Tell die Ergebnisse nicht befriedi-
gend. Viele Grinde kénnen fur solch ein
Resultat verantwortlich sein.

Der Hauptgrund liegt jedoch immer an der
schwéchsten Stelle von solchen Marketing
und Werbeaktionen.

Generalunternehmungen — mit einem kompe-
tenten Netzwerk an Partnern und einer gros-
sen Erfahrung in diesem Umfeld — kénnen
bereits bel der Planung und Evaluation sol-
cher Marketingaktionen die Kunden vor
Schwachstellen schiitzen.

Ein Unternehmen wie die Baumgartner und
Gscheidle — Generalunternehmen fir Audio-
visuelle Medien, Messekonzepte und Licht-
werbemedien — kann ihr Know-how zu einem
harmonischen Ganzen zusammenfliessen
lassen und kennt die Grundlagen unter
welchen Voraussetzungen sich Messebesu-
cher an einem Stand wohl fihlen und der
erste Eindruck auf Ihrem Messestand zum
Ereignis wird.

Im ersten Organisationsgespréch mit einem
Messebauer sollte nicht darliber verhandelt
werden fir welches Budget welche Infra
strukturen zu einer imposanten Konstruktion
zusammengestel It werden kann.

Anhand eines Budgetrahmen sollten lhre
Ziele und Vorsgtellungen an lhren Messe
partner kommuniziert werden. Wichtig in
diesem Zusammenhang ist auch die Details
diesem Partner zu ibergeben.

concerto grosso

... in Licht, Farbe, Bild, Bewegung und Gestaltung»

Unsere Erfahrungen haben erge-
ben, dass so Folgekosten
eingespart werden konnten und die
Umsetzungen immer im Einklang
vom Gesamtkonzept zu finden
waren.

Ihre Messebesucher erhalten dabei
einen  "Firmeneigenen  Info-
Coktail* und kein "Coca-Cola".
Die Pflanzen auf Ihrem
Messestand sind Edeltannen mit
einem Hauch von Schnee auf den
Asten und keine Palmen auch keinen Ficus,
wenn lhr leuchtendes Grosshild die
schneebedeckten schweizer Alpen zeigt und
dieses Motiv zu Ihrem CI gehort.

(Technorama Winterthur)

Macht Ihr Messepartner solche kundenspezi-
fischen Umsetzungen Uber Ihr gesamtes
Konzept, kodnnen Sie von enem
erfolgreichen Auftritt ausgehen.

Mit einen Generalunternechmer mit einem
kompetenten Netzwerk an Sub-
Partnern, werden  Kosten
massiv eingespart wenn Sie fir
das Catering, AV-Medien,
Pflanzenmiete und weiterer
Elemente die Auftrédge direkt
an lhren Partner vergeben.

Nicht zu unterschétzen ist der
Mehraufwand, an Arbeitszeit
der internen Messeverant-
wortlichen, all die nétigen
Details zu organisieren und die
vorgegebenen  Schnittstellen
um die Logistik  ohne
Reibungsverluste  aufzuberei-
ten.

(Reuters/Lipper, Fonds Zirich)

An Messen, Promotionen und auch Events steckt ein enormes Potential neuer
Kunden und Verkaufsmdglichkeiten.

lhr  Messegeneralunternehmer  welss,
wann die Getranke und das Catering an
den Stand zu liefern sind - auch wenn es
wéhrend der Produktion vom Messestand
Zeitverschiebungen geben sollte. Dieses
Beispiel mag banal klingen nur ist es
lediglich ein Beispiel von unzéhligen sol-
cher Details die Ihr Messe GU gerne flr
Sie Ubernimmt.

Messe GUs sind weniger an Standbausys-
teme gebunden welche zum Teil durch
reine Standbauer berticksichtigt werden
muissen, da se meistens  die
Infrastrukturen aus Ihren Lagerbestdnden
berticksichtigen.

Dieses Umfeld hemmt die Krestivitét der
Umsetzung und verleitet Standbauer dazu
sich gegenliber Mitbewerbern Uber die
Materidifizierung der Standkon-

struktionen zu profilieren (Materia-
schlacht).




(Ringier, IEX Zurich)

Imposante Standkonstruktionen haben den
Effekt sehr Monumental zu wirken und sind
as Blickfang sehr gut zu erkennen. Hier
sollte darauf geachtet werden das bereits die
Konstruktionen auf lhr Branding und CI
hinweisen und a's Ganzes auch so zu erken-
nen ist.
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Leider ist es Heute noch so, dass bei vielen
solchen Monumenten lediglich einige Pro-
zente dieser Konstruktionen auf lhre Firma
hinweisen — wie z.B. ein sich drehender
Wirfel mit dem Firmenlogo auf dem First
und zur Unterstiitzung weitere angebrachte
Firmenschilder am unteren Bereich des
M essestandes.

Weniger as 20% aller Standkon-
struktionen werden mit direkter
Kundenerkennung produziert.

Die Generalunternehmung
Baumgartner und Gscheidle hat
sich auf die Umsetzung von
kundenspezifischen Produktionen
spezidisiert und die eingesetzten
Elemente sind bis zu 100%
Trégermaterial fur lhre Wiederer-
kennung (Werbebotschaft) und
werden  meistbegiinstigt  als
Lichtobjekte umgesetzt.

Solch leuchtende Umsetzungen haben
zudem einen positiven Nebeneffekt, da
keine autonomen Standbeleuchtungen
(Spots und Scheinwerfer) eingesetzt
werden mussen. Somit wird vermieden,
dass die Standbesucher durch solche
Lichtquellen geblendet werden und dass
die Standcrew durch die permanent
abgegebene Warme solcher Lichtquellen
(mit der Zeit) ins schwitzen kommen.

Unsere Lichtobjekte erzeugen ein
ansprechendes Lichtambiente und kénnen
auf jedem Quadratmeter des
Messestandes as angenehmes Licht
(Beleuchtungsumfeld)  wahrgenommen
werden.
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Weitere Informationen:

Baumgartner und Gscheidle

Generalunternehmung fir Audiovisuelle Medien,

M essekonzepte und Lichtwerbemedien
Bernstrasse 390
8953 Dietikon

Telefon 044 740 04 61
Telefax 044 741 44 61

Email info@bg-visio.ch
Web www.bg-visio.ch



